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PRÉSENTATION DU PROJET
Projet : Trait d’Union (encadré par
Léonore Humbert)

Projet artistique et pédagogique autour
de la danse

Lien entre lycée (Première EPPCS) et
université (STAPS danse)

99 participants

Partenaires culturels (Théâtre Ledoux,
Les 2 Scènes)

Objectifs : création collective +
découverte de l’université

Finalité : spectacles les 3 et 4 juin 2026



PRÉSENTATION DE L’ÉQUIPE
4 étudiants en BUT Info-Com (IUT de
Besançon)

Encadrement : Fanny Lavabre

Membres : Lola Thiebaut, Jeanne Murillon,
Kalee Nguyen, Léopold Masselot 

Travail principalement collectif

Mise en commun des compétences et idées



NOS MISSIONS
Élaboration d’une stratégie de communication

Objectifs : 
Faire connaître le projet
Valoriser la collaboration lycée/université
Attirer du public
Promouvoir STAPS

Stratégie de communication :
Objectifs
Cibles
Messages clés
Supports

Création d’une identité visuelle :
Logo, couleurs, typographies

Mise en place d’un planning de
communication



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Modernisation de la charte graphique avec un travail
sur les couleurs, le logo et les éléments visuels.
Ajustement de la charte graphique en cours d’année
pour améliorer la lisibilité et la cohérence.

CHARTE GRAPHIQUE

Élaboration d’une stratégie de communication centrée
sur les coulisses du projet et la collaboration entre
lycéens et étudiants.
Définition des cibles principales : lycéens intéressés par
STAPS et public étudiant/universitaire.

STRATÉGIE DE COMMUNICATION



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Refonte du diaporama de
présentation afin de
proposer un support plus
clair, moderne et
harmonisé.

DIAPORAMA DE PRÉSENATION



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Création et gestion des réseaux sociaux
(Instagram, TikTok, LinkedIn) pour diffuser du
contenu régulièrement.

Mise en place d’un Linktree pour centraliser les
liens et faciliter l’accès aux plateformes.

RÉSEAUX SOCIAUX



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Conception d’une signature de mail professionnelle pour
uniformiser les échanges.

SIGNATURE DE MAIL



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Réalisation de captations photos et vidéos lors des temps forts du
projet.

Production d’une vidéo de présentation pour annoncer le
lancement du projet.

PHOTOS / VIDÉOS



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Création de l’affiche du spectacle avec plusieurs versions pour
aboutir à un rendu final adapté.

AFFICHE



NOTRE COMMUNICATION À L’ANNÉE
Réalisation de montages vidéo (formats longs et teasers) pour
valoriser le projet.

MONTAGES VIDÉO



DIFFICULTÉS RENCONTRÉES
Peu d’informations et quelques incertitudes

→ Adaptation et exploration

Communication et coordination au niveau des
validations

→ Gérer les délais et l’autonomie

Engagements parfois longs de notre côté
→ Prises d’initiatives



DIFFICULTÉS RENCONTRÉES
Difficultés techniques 

→ Niveau propre à chacun, ce qui nous a poussé à
nous entraider

Limite dans la maîtrise des outils 
→ Moyens différents mais complémentaires

Ajustements nécessaires pour réseaux sociaux
→ Aboutissement final optimal

Adaptation constante du projet
→ Arrivée de Jeanne F. 



CONCLUSION ET BILANS
Conclusion :

Mise en pratique des compétences en communication
Travail sur stratégie, visuel, contenus, supports
Importance de la cohérence et de la planification
Participation à un projet artistique valorisant



CONCLUSION ET BILANS
Bilans :

Expérience enrichissante
Développement de compétences professionnelles
Travail en équipe
Importance :

communication
organisation
gestion du temps

Meilleure compréhension du métier de communicant
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