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RIEN NE SE PERD, 
TOUT SE TRANSMET

RIEN NE SE PERD, 
TOUT SE TRANSMET
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POSITIONNEMENT

Plateforme circulaire
professionnelle,
accessible et complète

Réutilisation des
matériaux simplifiée

Faire gagner aux
organisations du temps
pour vider leur surplus

PROMESSE
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FREINS TON &
ACCOMPAGNEMENT

Méfiance envers la
seconde main

Crainte des fausses
promesses

Réponse : prise en
charge totale pour
rassurer et crédibiliser

Ton clair, direct, bienveillant,
légèrement décalé

Accompagnement de A à Z :
diagnostic, annonces,
échanges, transport

Hōra : l’écologie comme
preuve, pas comme slogan



C I B L E SC I B L E S
CIBLE PRINCIPALE:
Les organisations industrielles de l’Eurométropole de
Strasbourg

→ Cœur de cible: 
Les organisations strasbourgeoises qui partagent nos valeurs

CIBLES SECONDAIRES:
Les organisations du Grand Est

O F F R E U R S  /  D E M A N D E U R S
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OBJECTIFSOBJECTIFS
DEMANDEURS

Inspirer confiance → encourager
l’adhésion à Hōra
Fidéliser les organisations →
engagement durable sur la plateforme

→ entreprises intéressées par le réemploi de matériel
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Inspirer confiance → encourager l’adhésion
à Hōra
Fidéliser les organisations → engagement
durable sur la plateforme

OBJECTIFSOBJECTIFS
OFFREURS
→ entreprises qui souhaitent donner une
seconde vie à leurs équipements
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STRATÉGIE
CRÉATIVE
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“RIEN NE SE PERD, 
TOUT SE TRANSMET”

“Les entreprises voient leurs
surplus comme des

contraintes”

“Quand les pros se
rencontrent, les matériaux

aussi”

INSIGHT BASELINE
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 VISUELS
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 VISUELS
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 VISUELS
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 VISUELS
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STRATÉGIE 
DES MOYENS
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STRUCTURE
MODULAIRE

Ce dispositif sert à :
Faire réaliser l’ampleur des
déchets
Sensibiliser de manière choc
Présenter votre plateforme comme
une alternative logique et utile

OBJECTIF → rendre la réalité des
déchets impossible à ignorer
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FORUM
Valoriser votre engagement RSE
Renforcer votre crédibilité auprès
d’un public qualifié
Créer des partenariats B2B
stratégiques
Promouvoir vos actions de
réemploi de matériaux
Bénéficier d’une visibilité ciblée
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RELATIONS PRESSE

⟶ traîte de sujets professionnels
⟶ a une rubrique “Alsace”

⟶ journal engagé
⟶ côté local très fort
⟶ grande audience

⟶ grande audience
⟶ a une antenne “Alsace”

⟶ côté local très fort
⟶ grande audience

⟶ grande audience
⟶ a une antenne “Alsace”

⟶ radio locale 
⟶ met souvent en valeur des
     initiatives locales
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PARTENARIATS

CEC (Convention des Entreprises
pour le Climat) 

Semaine européenne de la
réduction des déchets 16



BOURSE

J1
Récolte et dépôt des
matériaux par les entreprises

Vente des matériaux

J2

18 - 19 Janvier  2027
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OLYMPIADES 
Hōraires Activités

9h - 9h30 Accueil

9h30 - 10h
Explication du déroulement de la 

journée

10h - 12h Table ronde / activités ludiques

12h - 13h30 Repas (sorti du sac)

13h30 - 16h30h
Olympiade en extérieur (stands 

sportifs)

16h30 - 17h
Annonce des résultats et remise des

lots

17h - 17h30 Mot de fin et collation18



SECONDE VIE

TRANSFORMER

RÉUTILISER

STRASBOURG

ALSACE
GRAND EST

RÉEMPLOI
MATÉRIAUX

MOBILIERPLATEFORME

ENTREPRISES

ÉCONOMIE CIRCULAIRE

REVEN
D

RE

MATÉRIEL PROFESSIONNEL
COOPÉRATION

PROFESSIONNEL
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CORE WEB VITALS 
La vitesse de chargement doit
idéalement être sous les 2,5 secondes
Assurer une stabilité visuelle
Être considéré comme un site au
minimum 50% accessible

S
E
O
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SOCIAL ADS
LinkedIn (B2B)

Ciblage précis : décideurs, achats, RSE
Posts sponsorisés (réemploi, économie circulaire,
fonctionnement Hōra)
Objectif :  générer environ 125 clics par mois

Instagram / Facebook
Toucher TPE, artisans, indépendants
Stories sponsorisées très visuelles
Objectif : environ 500 clics par mois + redirection “swipe
down” vers Hōra

21



RÉSEAUX SOCIAUX

Visuels professionnel 
Posts liées aux marronniers

(Environnement, Déchets,
Créativité)

Contenus synchronisés
Ton plus léger et accessible

Touche d’humour pour élargir
l’audience

CONTENUS
SPONSORISÉS 
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Messages ciblés,
activation rapide,

annonces et besoins
urgents

E-MAILING

E-MAILING NEWSLETTER

Relation durable,
résultats mis en avant,

partenariats
territoriaux

 VISIBILITÉ CONTINUE,
CRÉDIBILITÉ, RÉFLEXE

“PENSER HŌRA”
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CALENDRIER
FÉVRIER JUIN OCTOBREAVRIL AOUT DÉCMARS JUILLET NOVMAI SEPT JANVIERTÂCHE

2026-2027

STRUCTURE
MODULAIRE

E-MAILING

SOCIAL ADS 
COMMUNIQUÉ DE
PRESSE

SEA GOOGLE ADS

OLYMPIADES

FORUM

SEMAINE EURO
POUR LES DÉCHETS
PARTENARIATS
GRAND-EST CEC 

BOURSE
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DÉPENSES COÛT

Structure modulaire  2 384,56 € 

Forum 5 313,32 €  

Social Ads 3 592,5 € 

SEA (Google Ads)  3 300 € 
Bourse 1500 €

Olympiades 1 915 €

E-mailing 1500€

Goodies 1521 € 

Rémunération de l’agence 2 102, 34 €  (10% du total)

Budget total 23 125,72 € 

BUDGET
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